_‘/A“( Universidade Estadual de Maringd

Centro de Ciéncias Sociais Aplicadas PARANA

GOVERNO DO ESTADO

RESOLUCAO N° 082/2025-CI/CSA

Cortif CERTIDAO . Aprova alteragbes de disciplinas
ertrico que a presente ~
resolugao foi publicada no site do ] .Curso~ de Grad""agao em
www.csa.uem.br, no  dia Administracao e da outras
03/9/2025. providéncias.

Samarina de Abreu-Bonatto,
Secretaria!

Considerando—o0-contido nog Estatuto-da Universidade Estadual de
Maring3;

Considerando o7contido no E=protocolo n° 24.388.466-7;

Considerando o contido/naiResolugédo n° 064/2004-CEP, com as alte-
racoes introduzidas pela-Resoltu¢ao n°."049/2002-CEP;

Considerando o contidona Portaria n° 036/2025-PEN:

Considerando 0 contido na Resolucao n®013/2025-APM,;

Considerando. decisdo do ‘Conselho Interdepartamental em sua 1562
reuniao, nesta datax

. 0. 7/CONSELHO INTERDEPARTAMENTAL '‘BDO~CENTRO DE
CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS APROVOU'E EU,'DIRETOR, SANCIONO.A SEGUINTE
RESOLUCAO:

Art.(1°" Ficam/aprovadas as alteragoes de disciplinas-Administragdo de
Marketing |, Administragao, de Marketing Il e Administragcdo de Marketing Ill do Curso de
Administracao, a vigorar-a partir’dosano-letivo de 2026, conforme formularios anexos.

Art. 2°< “Estar reselucéo._entra_em” vigor|nesta data, revogadas as
disposicdes em contrario.

DE-SE CIENCIA.
CUMPRA-SE.

Maringa, 29 de agosto de 2025.

Prof. Dr. Jodo Marcelo Crubellate,
Diretor.
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Anexo |

/. UNIVERSIDADE ESTADUAL DE MARINGA
IRYA Pro-Reitoria de Ensino

A

Projeto Pedagdgico de Curso de Graduagao

Formulario para Alteracdo de Disciplina

Curso: Administragao

9. PLANO DE DISCIPLINA-E-DEMAIS COMPONENTES-CURRICULARES

9.1. Identificagcdo

Disciplina (nome atual):

Administragdo de Marketing |

Disciplina (nome pro-

posto):

Administracdo de Marketing |

Departamento(s) (atual):

Departamento de Administracdo

Departamento(s) (pro=

posto):

Departamento de Administracao

9.2. Ementa (atual):

Andlise do contexto de marketing, envolvendo: ({i).conCeito de marketing; (ii)
historico de marketing; (iii) marketing mix; (iv) papel do6 marketing nas organi-
zacoes; (v) desafios e implicagbes da atividade de'marketing para a sociedade;
(vi) diferentes aplicagbesfuncionais e setoriais de_marketing; (vii) ambiente de
marketing; (viii) segmentacao & posicionamento de‘mercado; e (ix) potencial de
mercado. (Resolucdo 149/2014-C1/CSA).

9.2. Ementa (proposta).

A disciplina de Administra¢do de Marketing I contempla as atividades do ma-
cro ambiente de:marketing;iabordando premissas:e conceitos introdutérios da
area, permitindo que os estudantes desenvolvam, a-habilidade de analisar o
contexto do macroambiente organizacional. ,Tais-analises contribuem para
construcéo e'elaboracéo das estratégias,de marketing, passando pela segmen-
tacéo.de mercado; definicdo/de’ publico-alvo;. pasicionamento e potencial de
mercado.

9.3 Objetivos (atuais):

Proporcionar’ a@s. participantes/detcomponente curricular uma compreenséo
acerca de marketing. enquanto processo de troca, filosofia organizacional e ati-
vidade administrativa e-gerencial, destacando o papel e a fungdo que o marke-
ting tem nas organizacoes-e-na.sociedade contemporanea, bem como indicar
elementos por meio dos quais-osparticipantes possam empreender uma ana-
lise do contexto de marketing. (Res. 031/2009-CI/CSA).

9.3 Objetivos
tos):

(propos-

Proporcionar aos participantes do componente curricular uma compreensao
acerca de marketing enquanto processo de troca, filosofia organizacional e ati-
vidade administrativa e gerencial, destacando o papel e a fungdo que o marke-
ting tem nas organizacdes e na sociedade contemporanea. Ao final da disci-
plina espera-se que os estudantes tenham a capacidade de analisar o macro-
ambiente organizacional e contribuir para elaboracao de estratégias de marke-
ting.

9.4. Modalidade e Série de Oferta

Presencial | EAD | Semipresencial | Modular Série Anual 1° Sem 2° Sem.
Atual X X
Proposta X X
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9.5. Lotagao, Carga Horaria e Numero de Alunos

Carga Hordria Semanal em Ho- Cta;'ga I-;_ora’ria 50'
ras/Aula a noszrT: o de
® 3 =
- 2 8 3 g
Carga Hordria 8 - © 2 & H - I 5
SESEA AN AR
Q o S L (%] < £ °
I o 5 2 = < 3 s
2 5| 3 @
] ~
Carga Horaria (atual): 68 68
Carga horaria (proposta) 68 68
Numero de Alunos por Turma-(atual): 40
Numero de Alunos por Turma (proposta): 40

DEMONSTRATIVO DE INSERGAO DA EXTENSAO NO COMPONENTE (QUANDO FOR O CASO)

Atividade de Extensdo
- Carga Hordria Total no
> — Carg:msze’z:: ;Z’,’;anal Tempo de Oferta em
in} @ Carga Ho- Horas/Aula
% g rdria Sema-
e g Nome do Projeto\Atividade vincu- Local de Reali- ballemli o © 8 E 4] K
° a ras/Aula o <| = [ 3]
< S lado ao componente zagdo o © = q g ] S
e S (Parte NAO o S S g & 2| E3 g
9 g Extenséo — 5 g N S 2 o | E % o
E Q Se houver) Q a 5 g 5 < E| & S S
) = 7] K
ol I I E S| g8
TOTAL COMO DISCIPLINA
9.6. Local de Funcionamento ‘das Turmas-Praticas ou Especiais
Categoria da Turma Nome do local: laboratério, campo,7hospital, outros. Bloco/Sala
Pratica: = -
Teorica/Pratica: - -

9.7. Aprovacgao no Departamento e'‘Conselho Académico

Aprovagao no Departamento:
Local e Data:

Carimbo e Assinatura do Chefe do Departamento

Aprovagao no Conselho Académico:
Local e Data:

Carimbo e Assinatura do Coordenador do Curso
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Pro-Reitoria de Ensino
Projeto Pedagogico de Curso de Graduagao

Formulario para Alteracao de Disciplina

Curso: Administracao

9. PLANO DE DISCIPEINA-E'DEMAIS COMPONENTES CURRICULARES

9.1. Identificacido

Disciplina (nome atual):

Administracdo.de Marketing-1i

Disciplina (nome pro-
posto):

Administragdo’ de Marketing-1

Departamento(s) (atoah):

Departamento de :Administracio

Departamento(s) (pro-
posto):

Departamento de Administragao

9.2. Ementa (atuah):

Gestéo estratégica de,marketing, compreendendo: (i)>comportamento do con-
sumidor; (ii)’organizagao-estrutural-para-o-marketing; ‘(iif). organizagao da forga
de vendas; (iv) sistema.de informacdo em marketing; (v)pesquisa qualitativa e
quantitativa de mercado;:(vi) controles e medidas de (eficacia em marketing; e
(vii) estratégias competitivas-de marketing. (Resolucéo-149/2014-CI/CSA).

9.2. Ementa (propasta);

A disciplina de Administracao‘de Marketing II=contempla as atividades do
mesqQ ambiente de marketing, abordando conceitos fundamentais da area, tais
coma: inteligéncia de mercado,‘€omportamento do,consumidor e marketing in-
dustrial. Tais atividades-d&0 suporte as estratégias.competitivas, pesquisa de
mercado, forca de vendas € analise das méfricas:de'marketing.

9.3 Objetivos (atuais):

Explicitar para-os participantes do componente,curricular o processo de gestéao
estratégica de-marketing, o-qual:inclui desde-a.esectha de segmentos de atua-
¢a0, definicao de estrutura e recursos organizacionais, procedimentos de pes-
quisa, farmas_de-controle e menstragdo, até/a. indicagdo de estratégias e pla-
nos de-ag¢ao: (Res. 031/2009-Cl/CSA):

9.3 Objetivos (propos-
tos):

Proporcionar-aos participantes,do‘camponente curricular uma compreensao do
consumidorcomoeselemento’ centralinas relagdes de trocas de marketing e a
relevancia das pesquisas-de marketing para dar suporte as atividades merca-
doldgicas. Ao final.da disciplina-espera-se que os estudantes tenham a capa-
cidade de realizar pesquisa de mercado (quantitativa e qualitativa) a fim de
construir andlises e relatérios para melhores decisdes de marketing.

9.4. Modalidade e Série de Oferta

Presencial | EAD | Semipresencial | Modular Série Anual 1° Sem 2° Sem.
Atual X X
Proposta X X
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9.5. Lotagdo, Carga Horaria e Namero de Alunos

Carga Hordria Semanal em Ho- C;a;ga I;_ora’ria 50'
ras/Aula a noof:;;':: o de
S T | =
L . 1) © 'S <
Carga Horadria & © © S & S s N
X Q 9 e g £ | 8| % 8
w 5 &S [y 3 3 2 o 3
S 1 N g * £ g g
R Q S S = < 3 s
2 S | o @
(7]
Carga Horaria (atual): 68 68
Carga horaria (proposta) 68 68
Numero de Alunos por/Turma (atual): 40
Numero de Alunos'por Turma (proposta): 40

DEMONSTRATIVO DE INSERGAO DA EXTENSAO NO COMPONENTE (QUANDO FOR O CASO)

Atividade de Extensdo

Carga Hordria Semanal

Carga Hordria Total no Tempo

5 @ Carga Ho- em Horas/Aula de Oferta em Horas/Aula
& g rdria Sema- - -
:\"- § | Nome do Projeto\Atividade vincu- Local de Reali- nf;:/;,u"/:' S |- % 3 § 8 '§
s g | fado ao componente zagdo (Parte NAO 3 8 T g & = £ 'QS g
= ] = S B Q g 3 o Q o
3 s Extensdo — = o N % 1S E 3 s
2 8 Se houver) = Q S 9§38 T o S g
@ - (%] S 13
Q ~ 9 9 g G <
(% (7]
TOTAL COMO DISCIPLINA
9.6. Local de Funcionamento-das! Turmas Praticas-ou"Especiais
Categoria da Turma Nome-do:local; laboratério, campo;-hospital;. outros. Bloco/Sala
Pratica: - -
Tedrica/Prética: - -

9.7. Aprovagao no Departamento e Conselho Académico

Aprovagao no Departamento:
Local e Data:

Carimbo e Assinatura do Chefe do Departamento

Carimbo e Assinatura do Coordenador do Curso

Aprovagéao no Conselho Académico:
Local e Data:
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Pro-Reitoria de Ensino
Projeto Pedagogico de Curso de Graduagao

Formulario para Alteracdo de Disciplina

Curso: Administracao

9. PLANO DE DISCIPLINA E.DEMAIS COMPONENTES"CURRICUL-ARES

9.1. Identificacido

Disciplina (nome atual):

Administracéo’de Marketing-i

Disciplina (nome pro-
posto):

Administracéo de Marketing I

Departamento(s) (atual):

Departamento de Administracao

Departamento(s) (pro-
posto):

Departamento de"Administracao

9.2. Ementa (atual):

Decisdes e gestdao do composto de marketing, abrangendo: (i) produto; (ii) no-
vos produtos; (iii)sgeréncia de-produtos; (iv) servigos;<(v) distribuigdo (praca);
(vi) prego; (vii) comunicagao (promogao) e (viii) plano,dermarketing. (Resolugao
149/2014-CI/CSA).

9.2. Ementa (proposta):

A disciplina de Administracao de Marketing III contempla as atividades do mi-
croambiente de marketing, abordando as decisdes.da“gestdo do composto de
marketing. Tais decisées contribuem para a elaboracao.e implementagédo do
plano de marketing, envolvendo_ e’ desenvolvimento-de'novos produtos, gestao
de portfélio, marketing de servigos, gestdo da marca; determinacéo de preco,
decisbes de canais;-comunicagéo integrada de,marketing, marketing digital e
outras atividades.

9.3 Objetivos (atuais):

Abgrdar'e explicar processos de decisao, gestao-€,ajustes relacionados aos
compostoswde marketing, eensiderando as tendéncias atuais e tendo em vista
0.ambiente desatuagéo das organizacdes./(Resolucdo 031/2009-CI/CSA).

9.3 Objetivos (propos-
tos):

Proporcionariags participantes do componente curricular uma compreensao
acercado-planoide marketing,/desde sua coencepcao e elaboragdo, até sua
implementagao.e:controle. Ao/finalk.da diseiplina espera-se que os estudantes
tenham a‘capacidade-de elaborar.um plano de marketing consistente envol-
vendo os niveis estratégico;-tatico e operacional.

9.4. Modalidade e Série de Oferta

Presencial | EAD | Semipresencial | Modular Série Anual 1° Sem 2° Sem.
Atual X X
Proposta X X
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9.5. Lotagdo, Carga Horaria e Namero de Alunos

Carga Hordria Semanal em Ho- Ctayga I;_ora’ria 50'
ras/Aula a noof:x: o de
9 3 =
. @ s G g
Carga Horaria g A . S & | s E| 5
X e | g | & e | §| 3| %8| 3
w 5 ¥ Q 3 @ 3 o 3
o o N 5 2 = g S
= o 5 2 3 < 3 s
Q § | 8 @
@ ~
Carga Horaria (atual): 68 68
Carga horaria (proposta) 68 68
Numero de Alunos por Turma (atual): 40
Numero de Alunos por/Turma (proposta): 40

DEMONSTRATIVO DE INSERGAO DA EXTENSA

O NO COMPONENTE (QUANDO FOR O CASO)

Atividade de Extensao

Carga Hordria Semanal

Carga Hordria Total no
Tempo de Oferta em Ho-

>uf| @ Carga Ho- em Horas/Aula ras/Aula
% g rdria Sema-
?—- g Nome do Projeto\Atividade vincu- Local de Reali- nf;:/;,u"/:' © B 4:\1 - &) %
< S lado ao componente zacédo o © © S q [ S| €
e S (Parte NAO o 3 ® g & ] E£3| ¢
2 Q Extenséo — s & N & 2 @ E % o
E Q Se houver) | 2@ a 5 g 5 < £ S g-
D b (2] 9
~ 1 &e g S| 8
TOTAL COMO DISCIPLINA
9.6. Local de Funcionamento das, Turmas Praticas ou.Especiais
Categoria da Turma Nome-do local:‘laboratério, campo; hospital, outros. Bloco/Sala
Pratica: - -
Teodrica/Pratica: - -

9.7. Aprovagao no Departamento e Conselho Académico

Aprovacgao no Departamento:
Local e Data:

Carimbo e Assinatura do Chefe do Departamento

Local e Data:

Aprovagao no Conselho Académico:

Carimbo e Assinatura do Coordenador do Curso
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